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Comprendre le SEO et
implémenter sa stratégie
en intégrant des outils IA

Objectifs du webinaire:



Où en êtes-vous avec votre SEO ?

a. Nulle part

b. Quand j’y pense

c. Je suis en première position :)



 Qu’est-ce que le SEO1.

 Les bases du SEO2.

 IA: Recherche de mots-clés3.

 IA: Création et optimisation de contenu4.

 IA: Autres cas concrets5.

 Google vs. ChatGPT Search6.

INDEX



Search Engine Optimization = référencement

Augmenter la visibilité dans les moteurs de

recherche

Attirer un trafic qualifié

 Stimuler les ventes

 Qu’est-ce que le SEO1.

https://www.seo.fr/definition/seo-definition


 Qu’est-ce que le SEO1.



 Qu’est-ce que le SEO1.



a) les sites de e-commerces:

Pages produits

Descriptions

Catégories

Articles de blog

Photos

2. Les bases du SEO



Les pages produits
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Les pages produits
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Les descriptions
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Les descriptions
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Les catégories
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Les articles de blog
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Les articles de blog

2. Les bases du SEO



Les photos

2. Les bases du SEO



b) Recherche de mots-clés 

Identifier les termes recherchés par les clients

potentiels en rapport avec les produits proposés.

(Google Trends, Google Analytics)

2. Les bases du SEO



c) Optimisation Off-Page : 

Améliorer la réputation en ligne

Obtenir des backlinks de sites pertinents.

2. Les bases du SEO



d) Expérience utilisateur et technique

Veiller à la vitesse du site

l’ergonomie mobile

structure des URLs pour faciliter l’indexation

par les moteurs de recherche.

2. Les bases du SEO



f) Les défis pour les gérants 

forte concurrence sur des mots-clés

commerciaux

gestion d’un grand volume de pages produits

mise à jour des contenus pour rester pertinent

2. Les bases du SEO



Les mots-clés pour une boutique en ligne

doivent cibler des intentions d'achat et des

recherches spécifiques par produit ou marque

3. IA: Recherche de mots-clés



Par exemple, pour des sacs personnalisés,

utilisez un outil d'IA pour générer des

suggestions de mots-clés comme "sac de

voyage enfant personnalisé", avec des

variations en fonction des types de produits,

couleurs ou catégories.

3. IA: Recherche de mots-clés



“ Peux-tu me suggérer des mots-clés pour

mon site de e-commerce qui propose des

sacs de voyage personnalisés pour les

enfants qui partent en vadrouille, font du

sport et doivent emporter leurs affaires “

3. IA: Recherche de mots-clés



3. IA: Recherche de mots-clés



Analyse des mots-clés à longue traîne pour capter l’intention de

l'acheteur

mots-clés qui contiennent entre 3 et 7 mots. Ces mots-clés se

caractérisent par un volume de recherche et une concurrence

plus faibles. La plupart du temps, ils ne génèrent que très peu de

trafics, mais des trafics de qualité et plus ciblés

l’IA aide à trouver des mots-clés longue traîne, en se basant sur

des recherches d’intention d’achat spécifiques (par ex. "meilleur

sac à dos pour enfant pour l'école").

3. IA: Recherche de mots-clés



Outils de génération de contenu:

descriptions de produits

des articles de blog

des titres SEO

4. IA: Création de contenu



“ Peux tu générer une description de produit

pour cette trousse de toilette personnalisée

pour la fête des pères, en respectant les

contraintes SEO d'un site de e-commerce.

Cette description doit donner envie de faire

un cadeau pour la fêtes des pères “

4. IA: Création de contenu



4. IA: Création de contenu



4. IA: Création de contenu



A) Contenu généré pour les blogs

PROMPT: Je suis illustratrice jeunesse et je souhaite créer un plan de

communication sur l'année. Peux-tu me suggérer 3 thématiques différentes

à destination de mon audience (personnes travaillant dans les écoles, en

bibliothèques, maison d'édition, parents d'enfants en âge scolaire) sur

lesquelles développer mes articles de blog?



Thème 1



Thème 2



Thème 3



Prompt pour article de blog



Rédaction article de blog



Autre exemple concret : Pour une boutique de sacs à

dos personnalisés, l’IA peut générer une description de

produit engageante, en mentionnant des mots-clés tels

que "confortable", "résistant" et "idéal pour les enfants".

l’IA peut suggérer des contenus sur les nouvelles

tendances de rentrée scolaire ou des habits écologiques

pour enfants.

4. IA: Création de contenu



Donner un URL à Chat GPT pour optimiser le SEO

Suivi des backlinks (AI pour les blogs similaires)

L’IA peut aider à automatiser la création de liens

internes entre les pages de catégories et produits

pour améliorer la navigation (Exemple: l’IA peut

recommander des liens entre les pages de jouets

éducatifs et les pages de jouets pour différents

âges)

5. IA: Autres cas concrets
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5. IA: Autres cas concrets

Élaborez une FAQ avec des questions

populaires des clients potentiels et des

réponses optimisées



6. Google vs. ChatGPTSearch



Importance accrue du contenu contextuel et

informatif : Comme ChatGPT peut effectuer des

synthèses en se basant sur divers sites, les pages

ayant une information bien détaillée et bien

présentée seront plus souvent référencées et

potentiellement incluses dans les réponses d’IA.

6. Google vs. ChatGPTSearch



Ce qui rend le blog encore plus

stratégique pour la visibilité des

boutiques en ligne. 

6. Google vs. ChatGPTSearch



En plus des pages produits, un blog permet d’offrir des informations

pertinentes et utiles aux visiteurs. Il répond aux questions, anticipe

leurs besoins, et peut aider l’IA à mieux comprendre l’univers de la

marque et les produits.

Cibler des mots-clés informatifs ou liés aux besoins des clients (ex. : «

comment choisir un sac de voyage pour enfants »). Ces contenus

attirent du trafic qualifié et permettent de se positionner sur des

requêtes spécifiques, souvent peu concurrentielles mais très

pertinentes pour l’audience.

6. Google vs. ChatGPTSearch



Par exemple, un article intitulé « Comment bien

choisir un sac de voyage pour enfant » peut capter

les recherches d’utilisateurs en phase de réflexion. Il

peut aussi se transformer en une référence pour l’IA,

qui reconnaîtra l’expertise de la boutique sur cette

thématique

6. Google vs. ChatGPTSearch



12/11: Mes colis me ramènent des nouveaux clients

Videos et checklist sur le site

Offre d’accompagnements personnalisés

Avis Google

Check list par mail

Et maintenant?










